


 

DESARROLLO: DESARROLLO: DESARROLLO:    
Desde su PC, MÓVIL o TABLETA digitalDesde su PC, MÓVIL o TABLETA digitalDesde su PC, MÓVIL o TABLETA digital   
 

LUGAR:LUGAR: 
E LEARNING Escuela E LEARNING Escuela E LEARNING Escuela deporte & negociosdeporte & negociosdeporte & negocios   
   
DURACIÓN: DURACIÓN: DURACIÓN:    
A distancia de 90 días A distancia de 90 días A distancia de 90 días    
   
HORARIO: HORARIO: HORARIO: LIBRELIBRELIBRE   
De acuerdo con la agenda del estudiante De acuerdo con la agenda del estudiante De acuerdo con la agenda del estudiante    
ejecutivoejecutivoejecutivo   

INVERSIÓN:  INVERSIÓN:  INVERSIÓN:     
SOLO SOLO SOLO DEDEDE   200 DÓLARES 200 DÓLARES 200 DÓLARES (US 200)(US 200)(US 200) 

PIENSE GLOBALMENTE, PIENSE GLOBALMENTE, PIENSE GLOBALMENTE,    
ACTÚE LOCALMENTEACTÚE LOCALMENTEACTÚE LOCALMENTE   



PLAN DE ESTUDIOPLAN DE ESTUDIOPLAN DE ESTUDIO

 

SEIS (6) SEIS (6) SEIS (6) MÓDULOSMÓDULOSMÓDULOS   ALTAALTAALTA   GERENCIAGERENCIAGERENCIA:::   
   
III   EL ROL ESTRATÉGICO DE LOS EQUIPOS DE MARKETING.EL ROL ESTRATÉGICO DE LOS EQUIPOS DE MARKETING.EL ROL ESTRATÉGICO DE LOS EQUIPOS DE MARKETING.   
   
IIIIII   DE LA GESTIÓN A LA PLANIFICACIÓN DE LOS DE LA GESTIÓN A LA PLANIFICACIÓN DE LOS DE LA GESTIÓN A LA PLANIFICACIÓN DE LOS    
PROCESOS DE MARKETING.PROCESOS DE MARKETING.PROCESOS DE MARKETING.   
   
IIIIIIIII   EL LENGUAJE DE PATROCINIO DESDE LA VISIBILIDAD EL LENGUAJE DE PATROCINIO DESDE LA VISIBILIDAD EL LENGUAJE DE PATROCINIO DESDE LA VISIBILIDAD 
DEL MARKETING.DEL MARKETING.DEL MARKETING.   
   
IVIVIV   EL PERFIL EJECUTIVO DEL NUEVO GESTOR DE LA EL PERFIL EJECUTIVO DEL NUEVO GESTOR DE LA EL PERFIL EJECUTIVO DEL NUEVO GESTOR DE LA    
INDUSTRIA DEL DEPORTE.INDUSTRIA DEL DEPORTE.INDUSTRIA DEL DEPORTE.   
   
VVV   ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA GESTIONAR MARCA ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA GESTIONAR MARCA ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA GESTIONAR MARCA 
PERSONAL.PERSONAL.PERSONAL.   
   
VIVIVI   LA GERENCIA DE MARKETING DE LAS EMPRESAS DEL LA GERENCIA DE MARKETING DE LAS EMPRESAS DEL LA GERENCIA DE MARKETING DE LAS EMPRESAS DEL    
DEPORTE EN EL NUEVO ORDEN MUNDIAL DE LOS DEPORTE EN EL NUEVO ORDEN MUNDIAL DE LOS DEPORTE EN EL NUEVO ORDEN MUNDIAL DE LOS    
NEGOCIOS.NEGOCIOS.NEGOCIOS.   



   

   
   
   
PORQUE OFRECE PORQUE OFRECE PORQUE OFRECE UNAUNAUNA   VISIÓNVISIÓNVISIÓN   GLOBALGLOBALGLOBAL, , , MODERNAMODERNAMODERNA   YYY   PRÁCTICAPRÁCTICAPRÁCTICA   a los  

gestores de la industria del entretenimiento sobre cómo agregar valor de 

marketing para gestionar con creatividad portafolios de producto y servicio.  

PORQUE EXPLORA PORQUE EXPLORA PORQUE EXPLORA LASLASLAS   BONDADESBONDADESBONDADES   DEDEDE   LALALA   ECONOMÍAECONOMÍAECONOMÍA   YYY   LALALA   TECNOLOGÍATECNOLOGÍATECNOLOGÍA   

para sumar herramientas de  GERENCIA en la GESTIÓN y DIRECCIÓN del 

PRODUCTO DEPORTE desde el marketing diferencial. 

PORQUE CONTRIBUYE PORQUE CONTRIBUYE PORQUE CONTRIBUYE AAA   ENRIQUECERENRIQUECERENRIQUECER   ELELEL   PENSAMIENTO EPENSAMIENTO EPENSAMIENTO ESTRATÉGICOSTRATÉGICOSTRATÉGICO   DEDEDE   
LOSLOSLOS   GESTORESGESTORESGESTORES   de la industria del entretenimiento bajo los principios de la 

Planificación Estratégica. 

PORQUE AGREGA VALOR PORQUE AGREGA VALOR PORQUE AGREGA VALOR DEDEDE   GESTIÓN GESTIÓN GESTIÓN PARAPARAPARA   PILOTARPILOTARPILOTAR   UNAUNAUNA      
EMPRESAEMPRESAEMPRESA   DEPORTIVADEPORTIVADEPORTIVA   cuando el EQUILIBRIO económico y deportivo se  

convierte en un OCASIONAL visitante de las fábricas de producción 

(estadios) del producto deporte. 

 

¿Por qué participar¿Por qué participar¿Por qué participar? 



   ¿QUIÉN ES EL CATEDRÁTICO ¿QUIÉN ES EL CATEDRÁTICO ––COACH?COACH?  

 

 

Es ROLFE HUGO BUITRAGOROLFE HUGO BUITRAGO, un nuevo concepto de  

marca personal consultora de estrategias de NEGOCIOS DEL 

DEPORTE desde los enfoques de MARKETING,  

PLANIFICACIÓN ESTRATÉGICA y ENTRENAMIENTO  

EJECUTIVO para la conquista de Habilidades  

Competitivas que permitan la rápida ADAPTACIÓN a los CAM-

BIOS de los mercados de consumo de la Economía  

Sin Fronteras del Tercer Milenio. 

Es el actual CEO de la compañía DEPORTE & NEGOCIOS para 

América Hispana, proveedor global de contenidos  

informativos y pedagógicos de la industria y mercados del 

deporte. Director de la Escuela Empresa deporte &  

negocios Latinoamérica. Especialista en marketing y  

comunicación empresarial. Periodista experto en comercio 

electrónico y economía digital.  

www.rolfehugobuitrago.com 

www.twitter.com/RolfeBuitrago 

 

 

http://www.rolfehugobuitrago.com
http://www.twitter.com/RolfeBuitrago


   POBLACIÓN PARTICIPANTE:POBLACIÓN PARTICIPANTE:POBLACIÓN PARTICIPANTE:   

 

¡Venga y comparta las tendencias del mundo ¡Venga y comparta las tendencias del mundo   

de los negocios del de los negocios del producto deporteproducto deporte!!  

   
DIRIGIDO A:DIRIGIDO A:DIRIGIDO A:   

   Funcionarios de los ministerios e institutos de Funcionarios de los ministerios e institutos de Funcionarios de los ministerios e institutos de    

gobierno con interés en a la industria del deporte, el gobierno con interés en a la industria del deporte, el gobierno con interés en a la industria del deporte, el 
ocio y la recreación. ocio y la recreación. ocio y la recreación.    

   Directivos de los comités olímpicos nacionales, Directivos de los comités olímpicos nacionales, Directivos de los comités olímpicos nacionales,    

federaciones, ligas y clubes. federaciones, ligas y clubes. federaciones, ligas y clubes.    

   Ejecutivos de los departamentos de mercadeo, Ejecutivos de los departamentos de mercadeo, Ejecutivos de los departamentos de mercadeo,    

publicidad y relaciones públicas de las empresas publicidad y relaciones públicas de las empresas publicidad y relaciones públicas de las empresas    
inversoras del deporte, el ocio y la recreación. inversoras del deporte, el ocio y la recreación. inversoras del deporte, el ocio y la recreación.    

   Creativos y ejecutivos de las agencias de Creativos y ejecutivos de las agencias de Creativos y ejecutivos de las agencias de    

publicidad y mercadeo con interés en la industria del publicidad y mercadeo con interés en la industria del publicidad y mercadeo con interés en la industria del    
entretenimiento. entretenimiento. entretenimiento.    

   Agentes y empresarios del deporte, el ocio y la Agentes y empresarios del deporte, el ocio y la Agentes y empresarios del deporte, el ocio y la    

recreación. recreación. recreación.    

   Estudiantes de Marketing, Management, Comunicación Estudiantes de Marketing, Management, Comunicación Estudiantes de Marketing, Management, Comunicación 

Social, Administración, Economía, publicidad...Social, Administración, Economía, publicidad...Social, Administración, Economía, publicidad...   



   

PROGRAMA  DE ENTRENAMIENTO EJECUTIVO PROGRAMA  DE ENTRENAMIENTO EJECUTIVO PROGRAMA  DE ENTRENAMIENTO EJECUTIVO    

EN MARKETING Y GESTIÓN EN MARKETING Y GESTIÓN EN MARKETING Y GESTIÓN    
DE PATROCINIODE PATROCINIODE PATROCINIO   

¿CÓMO GESTIONO MI MATRÍCULA?¿CÓMO GESTIONO MI MATRÍCULA?  

   
¡HÁGALO ¡HÁGALO ¡HÁGALO DESDEDESDEDESDE   AQUÍAQUÍAQUÍ!!!   

ESCUELA EMPRESA DEPORTE & NEGOCIOS AMÉRICA HISPANAESCUELA EMPRESA DEPORTE & NEGOCIOS AMÉRICA HISPANAESCUELA EMPRESA DEPORTE & NEGOCIOS AMÉRICA HISPANA   
www.escueladeporteynegocios.com www.escueladeporteynegocios.com www.escueladeporteynegocios.com    
COMPRARCOMPRARCOMPRAR   
   
O O O Contacte a: 
NORIS CÁRDENASNORIS CÁRDENASNORIS CÁRDENAS   
noris.cardenas@deporteynegocios.comnoris.cardenas@deporteynegocios.comnoris.cardenas@deporteynegocios.com   
   
MÁS INFORMACIÓN SOBRE EL PROGRAMA: AQUÍMÁS INFORMACIÓN SOBRE EL PROGRAMA: AQUÍMÁS INFORMACIÓN SOBRE EL PROGRAMA: AQUÍ   

Www.deporteynegocios.com Www.deporteynegocios.com Www.deporteynegocios.com ———   www.escueladeporteynegocios.comwww.escueladeporteynegocios.comwww.escueladeporteynegocios.com  

http://www.escueladeporteynegocios.com/escuela/coachingejecutivo_patrocinio/Presentacioncochingpatrocinio.asp

